mep: Herr Bloom, wie sind
Sie auf die Idee gekommen,
die IMEX ins Leben zu ru-
fen?

BLOOM: Nach einer beruflichen
Laufbahn in der Automobil-
und Hotelbranche, begann ich
in den Achtzigerjahren in der
Messebranche zu  arbeiten.
1987 rief ich in der Schweiz die
European
Travel and Meetings Exhibition
(EIBTM) ins Leben und gleich-
zeitig das erste Hosted Buyer-
Programm, bei dem Einkaufer

Incentive, Business

als Gaste der Ausstellungsorga-
nisatoren reisen und Ubernach-
ten. 1997 wurde die Messe an
Reed Exhibitions verkauft.

Nach dem Verkauf der EIBTM
entdeckte
cke, insbesondere in Deutsch-
land, fur eine wirklich weltweite
auf Tagungs- und Geschéftsrei-
sen zugeschnittene Messe. Ob-
wohl Deutschland zusammen

ich eine Marktlu-

mit dem Vereinigten Koénigreich
den groBten Markt in Europa
fur Tagungs- und Incentive-Rei-
sen ins Ausland besitzt, gab es
damals keine entsprechende in-
ternationale Messe im Land. Ich
spurte, dass Frankfurt der idea-
le Ort, die ideale Stadt war, um
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einen wirklich globalen Event zu
organisieren — wegen der Vor-
zlige der Stadt und der Starke
des deutschen Auslandsreise-
marktes.

Die Notwendigkeit einer sol-
chen Messe bestand darin, so-
wohl Einkaufern als auch An-
bietern bessere Maoglichkeiten
fir Geschaftskontakte zu bie-
ten. Deswegen begann ich
2001, die IMEX ins Leben zu ru-
fen, die erste Messe fand 2003
statt. Die Messe bietet eine ein-
malige Kombination von Tau-
senden von Hosted Buyers aus
aller Welt und Tausenden von
Einkdufern aus dem deutschen
Tagungsmarkt.

mep: Wie viele Aussteller
und Besucher erwarten Sie
bei der IMEX 2009?

BLOOM: Uber 3.600 Hosted
Buyers aus fast 60 Weltmark-
ten nahmen 2008 an der IMEX
teil, bei einer Gesamtbesucher-
zahl von 8.751 Personen. Zu-
dem stellten letztes Jahr 3.500
Unternehmen aus, die 150 Lan-
der reprasentierten. Trotz der
aktuellen  weltwirtschaftlichen
Situation erwarten wir, dass die-
se Zahlen 2009 steigen werden,

denn wir haben eine Reihe von
Initiativen eingefihrt und kon-
zentrieren uns weiterhin dar-
auf, herausragende Geschafts-
maglichkeiten zu bieten.

Neue Aussteller haben sich be-
reits zur IMEX 2009 angemel-
det wie zum Beispiel Tiara Ho-
tels, Portugal; Welcome Swiss
sowie das Anchorage Conven-
tion ans Visitors Bureau. Grea-
ter Boston und Meeting Matrix
gehoren zu den Ausstellern, die
zur IMEX zurtickkehren.

In den letzten zwei Jahren hat
sich die IMEX kontinuierlich dar-
auf konzentriert, ihr Netzwerk
von . Vermittlungspartnern”
auszubauen, die Hosted Buyers
aus aller Welt sowie aus wich-
Markten
einladen, die Messe zu besu-
chen. 2009 hat die IMEX neue
Partnerschaften mit Vermittlern
aus Asien, den USA, Australien,
Russland, Chile, Dubai, Europa

tigen europaischen

und Sudafrika eingerichtet.

mep: Welche Events und Se-
minare werden wahrend der
IMEX 2009 stattfinden?

BLOOM: Um unsere Kampagne
fur die deutschen Besucher zu
vervollstandigen, werden insge-
samt 15 vom German Conven-
tion Bureau (GCB) veranstalte-
te deutschsprachige Seminare
durchgefuhrt. AuBerdem wer-
den im IMEX Professional De-
velopment und Innovation Pa-
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villion (PDIP) deutschspract
Workshops durchgefiihrt,
die speziellen Themen des de .-
schen Marktes ansprechen u
sich auf das Thema ,Innova:
on" fokussieren.

Die Seminarthemen umfasse
,Kleines Budget — groBe E*
zienz";
zepte”, ,Corporate Social R«
sponsability

.Neue Catering-Kc

im  Marketing

LKreativitdt  und  Innovat
und der Einfluss von aktue =
Trends
ting”. Spezielle Lehrveransiz
tungen fir Geschaftsreise-C
ganisatoren werden sich un:
anderem mit dem Thema o«

fassen, wie man fur Nachha's

auf das Live-Marke

keit bei Geschaftsreisen una
Prozess des Reisemanagemer:
sorgt.

Der Branchen-Zukunftsexp:
te und Strategieberater Rc
Talwar wird verschiedene =
anstaltungen durchftihren: ¢
Beispiel liefert sein Thema , £
fesselte Innovation — Weltk =
se-Events flr ein kleines Budas
liefern!”. Er wird beschreibe
wie der weltweite Abschwi
jeden Wirtschaftszweig be
trachtigen und Konferenze
Meetings, Ausstellungen
Events auf dem gesamten &
bus beeinflussen wird.

Er wird das Verlangen
Marktes nach praktischen «
sungen untersuchen  sc

nach einem groBeren Returr



Investment flr Veranstaltungs-
teilnehmer, wahrend gleichzei-
tig Kosten niedriger gehalten
werden mussen. Er wird auBer-
dem einen Blick darauf werfen,
wie man flr anhaltende Mitar-
beitermotivation sorgt und wie
man sich eine Bandbreite von
kostenlosen,  hochwirksamen
Online- und Offline- Marketing-
l6sungen zunutze macht.

mep: Was ist das ,,Politiker-
Forum” und das , Frauen-Fo-
rum“?

BLOOM: Das ,Politiker-Forum”
wurde ins Leben gerufen, um
die Branche dabei zu unterstut-
zen, ihr Profil zu scharfen und
groBeren politischen Einfluss zu
erlangen. Auf diese weise wol-
len wir zur Aufklarung der Po-
litiker Uber die Besonderheiten
der Branche — im Unterschied
zum Tourismussektor — beitra-
gen sowie Uber den konkreten
6konomischen
konkreten (aber nicht weniger
wichtigen) sozialen Einfluss von
Tagungen und Events flr eine

und  weniger
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Destination. AuBerdem wollen
wir den Politikern zeigen, wie
sie die Branche an ihrer Desti-
nation positiv beeinflussen kon-
nen, um ihren wirtschaftlichen
Erfolg zu vergroBern.

Das erste Forum wahrend der
IMEX 2003 versuchte Mitglieder
des Europaparlaments sowie
Politiker der wichtigsten euro-
paischen Destinationen — GroB3-
britannien, Frankreich, Brissel,
Osterreich, Deutschland und so
weiter —anzuziehen. Es versam-
melte um die zwanzig Politiker
und dreiBig Fihrungskrafte der
Branche. Die Debatte kreiste um
die Frage, wie die Branche von
der erweiterten Europaischen
Union profitieren kénne.

Das Frauen-Forum bietet beruf-
liche Fortbildung und Training
an — speziell auf die Bedurfnisse
von Frauen in der Tagungsbran-
che zugeschnitten. Seine Ver-
anstaltungen sind nach wie vor
enorm beliebt, was nicht zuletzt
in der Tatsache begriindet ist,
dass 75 Prozent der Arbeitskraf-

te der Tagungsbranche weiblich
sind.

Das diesjahrige Forum wird Ver-
anstaltungen zu Themen um-
fassen wie ,Wie man sich in
Vorstellungsgesprachen und im
Beruf prasentiert” oder ,Wie
man ein effektives Mitarbeiter-
Team anwirbt und zusammen-
halt”.

mep: Wie sind
.Green Meetings — umwelt-

wichtig

freundliche Tagungen und
Kongresse” fur die internati-
onale Tagungsbranche?

BLOOM: Sie sind Uberlebens-
wichtig. Neueste Ergebnisse der
IMEX-Studie zur globalen Er-
warmung und zum Geschéfts-
reise-Sektor zeigen, dass unter

den Organisatoren von Kon-

ferenzen und Incentive-Reisen
nur noch wenig Zweifel be-
steht Uber die Wichtigkeit ver-
antwortungsbewussten
delns gegentber der Umwelt.
Wahrend manche sagen, dass

Han-

die momentane weltweite wirt-
schaftliche Unsicherheit den
Fortschritt verlangsamen wird,
argumentieren andere, dass die
Tagungsbranche zweifellos zu
reisebedingten Emissionen bei-
tragt und dass es deswegen
entscheidend und unvermeid-
lich ist zu handeln. 79 Prozent
aller Befra-
gungsteilnehmer gaben an, sie
wirden ganz bewusst Destinati-

internationalen

onen vermeiden, deren schlech-
te Umweltbilanz bekannt sei —
ein Anstieg um sechs Prozent
gegenUber letztem Jahr.
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